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Vorwort

In der Fortschreibung des Stadtentwicklungskonzepts (STEK) 2015/2016, der Stadt Biberach, wird als
ubergeordnetes Ziel angestrebt, die hohe Lebensqualitat der Stadt zu erhalten, diese weiter zu entwi-
ckeln und die Widerstandskraft mit Blick auf Veranderungen und die zunehmende Konkurrenz der
Standorte zu starken.

Das nachfolgende Stadtmarketingkonzept wurde in diesem Kontext erstellt und verfolgt vorwiegend
die sektoralen, innenstadtbezogenen Ziele des STEK 2015/2016.

Stadtmarketing ist ein zentraler Baustein einer lebendigen Stadt. Nach der Definition des Bundesver-
bandes City- und Stadtmarketing e. V. wird Stadtmarketing verstanden als Ansatz der zielgerichteten
Gestaltung und Vermarktung einer Stadt basierend auf der Philosophie der Kundenorientierung. Es
dient der nachhaltigen Sicherung und Steigerung der Lebensqualitat der Burger und der Attraktivitat
der Stadt im Standortwettbewerb. Dies geschieht im Rahmen eines systematischen Planungsprozesses
und durch die Anwendung der Instrumente des Marketingmixes. Das ,,Produkt“ - die ,,Marke Stadt“ -
ist das Ergebnis der Einstellungen und des Handelns der Menschen in der Stadt. Stadtmarketing wird
deshalb idealerweise von allen Menschen mitgetragen.

In einem institutionalisierten Verfahren werden die vielfaltigen und haufig unterschiedlichen Interes-
sen aus dem offentlichen wie privaten Bereich zusammengefiihrt und die Krafte gebiindelt. Dies setzt
die Vereinbarung von Zielvorstellungen voraus, zum Beispiel in Form eines ganzheitlichen Stadtleitbil-
des. Im Stadtmarketing werden Teilstrategien zusammengefuhrt. Diese unterscheiden sich nach Ziel-

gruppen, Akteuren und raumlichen Schwerpunkten, z. B. Verwaltungsmarketing, Standortmarketing,

Tourismusmarketing oder City-Marketing.

Innerhalb der Stadt Biberach ist das Stadtmarketing beim Amt fiir Liegenschaften und Wirtschaftsfor-
derung verortet, welches dem Wirtschaftsdezernat zugeordnet ist. Damit Stadtmarketing erfolgreich
sein kann, ist eine Zusammenarbeit mit der Stadtplanung (stadtebauliche Entwicklung), dem Kulturde-
zernat (kulturelle Vielfalt) und der Wirtschaftsférderung notwendig.



Was wollen wir erreichen?

Steigerung der Sichtbarkeit und der Wahrnehmung der Stadt
Erhalt und Starkung von Einzelhandel und Gastronomie
Branchenmix/Angebotsvielfalt

Reduzierung der Leerstande

Frequenzsteigerung Innenstadt

Vernetzung und Zusammenarbeit

Events, neue Impulse

NowuhswNE

Visualisierung des Biberacher Stadtmarketings

Gastronomie
Handel
Dienstleistung

Stadtverwaltung/

Stadtmarketing

Gemeinderat

biberCard e. V.
Werbegemein-
schafte. V.

Burger
Kunden

Touristen

Darliber hinaus wird beabsichtigt, weitere Akteure wie z. B. die Hochschule Biberach themenbezogen
einzubinden.



SWOT-Analyse

Strengths (Starken), Weaknesses (Schwachen), Opportunities (Chancen), Threats (Risiken)

Starken:

Ubergeordneter Rahmen:

- Mittelzentrum

- Lage (UIm, Stuttgart, Miinchen, Bodensee)

- Uberdurchschnittliche Steuereinnahmen

- Standort fiir Forschung und Entwicklung

- Biberach gehort zu den wirtschaftsstarksten Regionen Deutschlands

Stadtmarketingbezug:

- Positives Image der Region

- Historisches Stadtbild mit hohem Charme

- Hoher Anteil an inhabergefiihrtem Einzelhandel, mit z. T. langjahriger Tradition
- Prognostiziertes Wachstum der Einwohnerzahl

- Ausgezeichnete Bildungsangebote

- Hoher Wohn- und Freizeitwert

- Vitale Innenstadt

- Sichere Stadt

- Uberdurchschnittliches Kulturangebot

- Hohe Geburtenquote

- Sehr gutes Kinderbetreuungsangebot

- Gut getakteter und kostengiinstiger OPNV

- Ausreichendes und glinstiges Parkplatzangebot (u. a. 1. Std. kostenloses Parken)

Schwachen:

- Verkehrsanbindung und Erreichbarkeit

- Zunahme des Fachkraftemangels

- Steigende Kosten fur Wohnraum

- Leerstande, aktuelle Schwerpunkte Blrgerturmstrafe und Ulmer-Tor-Stral3e

- Nicht wahrnehmbare Stadteingdange (Warthausen, Waldseer Stral3e, Bahnhof)
- Unterschiedlich ausgepragte Social-Media-Prasenz der Akteure

- Zusammenarbeit aller Innenstadt-Akteure ist (bisher) unzureichend



Chancen:

Ubergeordneter Rahmen:

- Erschlieung neuer Gewerbe- und Industriegebiete

- Elektrifizierung Stidbahn, Ausbau B 312, Aufstieg B 30 mit Umsetzung eines stadtischen Verkehrs-
konzepts, Neubau ZOB (Mobilitatsdrehscheibe)
- ErschlieRung neuer Wohngebiete

Stadtmarketingbezug:

- Austragung der Heimattage Baden-Wurttemberg 2023

- Aufwertung der Stadteingange, Wege und Platze

- Kontinuierliche Stadterneuerung im Bereich Altstadt

- Weitere Aufwertung der 6ffentlichen Raume, Stichwort ,,Platz fiir Alle®
- Neugestaltung im Bahnhofsbereich

- Neuordnung in bebauten Bereichen mit dem Ziel, groRere innerstadtische Handelsflachen zu gene-
rieren

Risiken:

- Folgen der Corona-Krise
- Zunehmende Bedeutung des Onlinehandels/Digitalisierung
- Zum Teil hohe Mietkosten fir Ladenflachen

Die Neuauflage des Stadtmarketingkonzepts hat insbesondere das Ziel, die in der SWOT-Analyse genannten
Schwachen zu beheben.



Malknahmen

Um die Ziele zu erreichen werden im zeitlichen Rahmen bis 2023 eine Vielzahl an Malnahmen umge-
setzt. Diese erganzen das aktive Geschehen in der Stadt, welches seit Jahren gemeinsam mit der Wer-
begemeinschaft e. V., der biberCard e. V., Vereinen und weiteren Akteuren umgesetzt wird. Stadtmar-
keting unterliegt jedoch einem dynamischen Prozess, daher werden je nach Gegebenheiten entspre-
chende Justierungen der Malinahmen erforderlich.
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1. Steigerung der Sichtbarkeit und der Wahrnehmung der Stadt

1.1 Stadtinformationssysteme

1.1.1 Stadteingangstafeln

13 Stadteingangstafeln stehen an verkehrsglinstigen, gut einsehbaren Standorten im Stadtgebiet und
werden seit Jahren mit verschiedenen Veranstaltungshinweisen bestickt:

Handlungsempfehlung:
Kurz- und mittelfristig ist eine digitale Losung anzustreben. So ware unter anderem gewabhrleistet, dass

parallel unterschiedliche Werbung geschaltet werden und flexibel auf Neuerungen/Entwicklungen re-
agiert werden kann.

1.1.2 Innenstadtplane

In der gesamten Innenstadt stehen gut erkennbare Infotafeln mit Stadtplanauszuigen, die als Wegwei-
ser dienen. Durch das Abscannen eines QR-Codes gelangt man direkt auf die neue Tourismus-Seite
www.tourismus.biberach-riss.de.

Es konnte zielfihrend sein, wenn die Besucher zundchst auf eine ,,Briickenseite“ gelangen, die Aus-
wahlmoglichkeiten wie z. B. Einkaufen oder Tourismus anbietet.

1.1.3 LitfaB-Saulen (Toblerone)

Die Plakatierung erfolgt nach Richtlinien des Kulturamts.

1.1.4 Infostelen Nebenlagen

Die Richtlinien zur Sondernutzungssatzung der Stadt Biberach regeln, dass ab dem 1. April 2022 Wer-
bestander nur am Ort der Leistung zuldssig sind. Zur Kompensation sollen Infostelen installiert werden,
die auf die Einzelhandler, Dienstleister mit Laufkundschaft und Gastronomen in den Nebenlagen hin-
weisen.

Alternativ konnten im Stadtgebiet zwei bis drei digitale Infostelen fiir den lokalen Einzelhandel bzw.
die Dienstleister aufgestellt werden.

1.1.5 Werbestander/Kundenstopper

Handlungsempfehlung:

Um ein einheitliches und ansprechenderes Stadtbild zu schaffen, wird eine einheitliche Losung
angestrebt.


http://www.tourismus.biberach-riss.de/
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1.2 Attraktivierung offentlicher Raum, Aufenthaltsqualitat

Ziel unserer Verwaltung ist die Sicherung und sensible Weiterentwicklung eines besonderen Stadtbil-
des: Die stadtebauliche Struktur, die Platze und Gassen, die denkmalgeschutzten Gebaude, eine hoch-
wertige, zeitgenossische Architektur sind wichtige Alleinstellungsmerkmale. Daher erfolgt die Attrakti-
vierung des offentlichen Raums, durch kleine und grof3e Malinahmen, in enger Abstimmung unter der
Federfederfiihrung des Stadtplanungsamtes.

Klostergarten Saniernganme "Alter Po.st%p

Aktuell sind folgende GroRprojekte zur Aufwertung der Innenstadt in Planung:

- Umgestaltung von WielandstralRe/Consulentengasse
- Umgestaltung der Ulmer-Tor-Stral3e

- Projekte rund um den Bahnhof

-, Platz fiir Alle“

2. Erhalt und Starkung von Einzelhandel und Gastronomie

2.1 Branchenmix/Angebotsvielfalt

Um eine zukunftsorientierte Angebotsvielfalt mit gleichzeitiger Attraktivitatssteigerung zu erreichen,
ist der Erhalt bzw. die Optimierung des Branchenmixes in der Biberacher Innenstadt unerlasslich.

2.1.1 Qualifizierte Markterhebung

Handlungsempfehlung:

Um in der gegenwartigen Situation qualifizierte Daten und Fakten zu erhalten, beabsichtigt die Stadt
Biberach moglichst zeitnah eine qualifizierte Marktstudie in Auftrag zu geben.
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2.2 Biberacher ,Testfamilien®

Biberach sucht , Testfamilien“ mit unterschiedlichen (Alters-)Strukturen, die wahrend eines festgeleg-
ten Zeitraums, beispielsweise zwei Monate, ausschlieBlich in Biberach konsumieren. Alle Einkaufe und
Anschaffungen, quasi von A wie Auto bis Z wie Zwieback erfolgen bei Biberacher Unternehmen. Dies
kann im stationaren Handel vor Ort, aber auch online erfolgen.

Die Testfamilien konnen durch Gutscheine gesponsert werden.

2.3 Forderung der Onlinekompetenz/Digitalisierung — klein.stark.digital.

Handlungsempfehlung:

rungszentrum Ulm | Alb-Donau | Biberach die Onlinekompetenzen der Biberacher Ein-
e zelhandler starken. Das sogenannte ,,Digital Hub“ wird zundchst eine Informations-
Digitalisierungszentrum . N T . . .
dm | ab-denau | bbercch - VEFanstaltung durchfiihren um aufzuzeigen, welche Moglichkeiten ein professioneller
Internetauftritt bietet und wie ein Unternehmen sich mit diesem gezielt vermarkten kann.

# DZ Wirtschaftsforderung und Stadtmarketing mochten zusammen mit dem Digitalisie-

In der Folge kann jeder einen individuellen Termin vereinbaren. Die Stadt Biberach appelliert, dieses
von der offentlichen Hand fiir zunachst 5 Jahre finanzierte Angebot zu nutzen, damit schon der
nachste Klick in Biberach bleibt.

2.4 1.Stunde kostenloses Parken

Biberach verfligt Uber ein modernes Parkleitsystem und bietet seinen Gasten ein gutes Angebot an
Parkmoglichkeiten. In den Tiefgaragen und Parkhausern rund um die Altstadt stehen kostengiinstige
Stellplatze zur Verfligung.

Handlungsempfehlung:

Erhalt der giinstigen Parkgebiihren, insbesondere der 1. Stunde kostenloses Parken® in den Biberacher
Parkhausern.

MarketingmalRnahme, Kampagne:

#kostenlos parken - 1. Stunde in allen Parkhdusern kostenlos BIBERACH.
Ahnliche wie die coronabedingten Stadteingangstafeln.
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3. Reduzierung der Leerstande

3.1 Leerstandsmanagment - klein.stark.kreativ.

Der Biberacher Einzelhandel ist ein ganz wesentlicher Teil unserer pulsierenden Stadt, dies spiegelt sich
auch in den IHK-Erhebungen wieder. Dennoch kam und kommt es in Teilen zu Leerstanden. Fur die At-
traktivitat der Innenstadt ware es eine grol3e Bereicherung, wenn nicht nur Nachmieter gefunden wer-
den, sondern eine Angebotsvielfalt und ein gesunder Branchenmix erhalten bleibt.

Aktuell wird eine Leerstandsborse aufgebaut.

Unsere Ziele:

1. Der Entstehung weiterer Leerstande soll entgegengewirkt werden.

2. Die vorhandenen Leestande sollen auf ein Minimum reduziert werden.

3. Ein Branchenmix soll erhalten bzw. erweitert werden.

4. Gezielte MalRnahme und Aktionen sollen positive Synergieeffekte erzielen.

Interessantes Projekt:

In North Tyneside, der im Norden Englands liegenden Partnerstadt Monchengladbachs, haben die
Stadtverantwortlichen in leerstehenden Geschaften kiinstliche Schaufensterkulissen nachgestellt, die
beispielhaft zeigen sollten, welche Geschafte in dieser Lage sinnvoll sind. Durch diese Malnahme soll-
ten potenzielle Nutzer gezielt angesprochen werden, um die 140 Leerstande in der Stadt zu reduzieren.
AuBerdem tragt diese Aktion zur Verbesserung des aktuellen Erscheinungsbildes bei.

Handlungsempfehlung:

Phase 1

In einem Workshop, der von einem Experten oder der IHK begleitet wird, werden die Geschafte ermit-
telt, die am geeignetsten in den leerstehenden Objekten, beispielsweise der Burgerturmstral3e, Uimer-
Tor-StraBBe und am Obstmarkt, untergebracht werden kénnten. Um eine Akzeptanz der Birgerschaft
zur erzielen, konnte ein offentlicher Aufruf erfolgen: ,Welche Geschafte wiinschen ,Sie“ sich in unserer
Stadt”.

Eine weitere Moglichkeit ware der Kauf von Milieu-Daten. Anhand dieser Daten kann gezielt bestimmt
werden, welches Geschaft an welcher Stelle besonders lohnenswert ist.

Die Schaufenster werden in der Folge mit einer entsprechenden 3-D-Folie beklebt. Diese wirkt optisch
so, als wenn sich ein realer Laden in dem Gebaude befinden wirde. Die Geschafts- bzw. Foliengestal-
tung wirde sich unter Umstanden als Projekt fir die Hochschule Biberach oder das Hauchler Studio
eignen.
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Phase 2

Um nicht nur einen optischen, sondern auch einen monetaren Anreiz fur die Umsetzung der Vor-
schlage zu schaffen, sind zwei Modelle denkbar:

Modell 1: Monatlicher Mietzuschuss

Eine durch Gemeinderatsbeschluss festzulegende Mietzuschusshohe wird an natirliche oder juristi-
sche Personen ausbezahlt, die einen Betrieb neu er6ffnen oder einen bestehenden Betrieb fortfiihren.
Voraussetzung ist ein Mietvertrag Uber eine Gewerbeflache, die sich innerhalb eines vorher festgeleg-
ten Fordergebietes befindet. Die Mietdauer muss mindestens drei Jahre betragen. Mietvertrage, die
eine einseitige, vorzeitige Beendigungsmoglichkeit durch den Mieter beinhalten, gelten nicht fiir einen
Zeitraum von mindestens drei Jahren abgeschlossen.

Modell 2: Ausschreibung eines Griinder-Programmes

Dieses Programm konnte auch komplett ohne Umsetzung des vorstehenden Vorschlags realisiert wer-
den:

Als Grundlage dient entweder die fiir die Schaufensteraktion festgelegte Ideenliste oder eine eigens fur
dieses Programm erstellte Liste mit Einzelhandelsgeschaften/Dienstleistern, die wir uns in der Bibera-
cher Innenstadt wiinschen.

Die Stadt Biberach stellt jahrlich Mittel zur Verfiigung. Diese werden an die ersten flinf Unternehmen
einen jeden Jahres ausgeschuttet. Voraussetzung hierfur ist, dass eine entsprechende Neuer6ffnung in
einem leerstehenden Geschaft oder eine Geschaftsiibernahme im Einzelhandels- oder Dienstleistungs-
sektor der Biberacher Innenstadt erfolgt.

Die entsprechenden Unternehmen erhalten beispielsweise einen Zuschuss in Hohe von 10 % der ge-
samten Investitionskosten, bzw. max. einmalig 5.000 €. Lohnkosten sind hiervon ausgenommen.

3.2 Biberacher freiRaume - ,,Meine Chance*

2 x pro Jahr erhalten Unternehmer, Griinder und Interessierte an einem ,,Tag der offenen Biberacher
freiRaume” die Moglichkeit, aktuell leerstehende Immobilien zu besichtigen und die angrenzenden Ein-
zelhandler/Dienstleister kennenzulernen.

Dieser Tag konnte auch z. B. als Auftaktveranstaltung in die Aktion 3-D-Druck-Schaufenster eingebun-
den werden.
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4. Frequenzsteigerung Innenstadt

4.1 Messung Passantenfrequenz

Der Verein biberCard e. V. hat am Gebdude Biirgerturmstrae 6 (,Mode Ecke) einen Laserscanner
montieren lassen. Mit Hilfe dieses Scanners wird seit dem 22. Januar 2020 die Passantenfrequenz in
der Innenstadt gemessen.

;§ 69.652 2. Marz 2020 - 31. M&rz 2020

 86.121
@

6.000
4.500+
3.0004

1.500

02.03. 04. 06. 09.03. 11. 13. 16.03. 18. 20. 23.03. 25, 27. 30.03.
Mo Mo Mo Mo Mo

Die Zeit des coronabedingten Lockdowns lasst sich an der Passentenfrequenz im Marz deutlich able-
sen.

Aus einer Frequenzmessung lassen sich viele aufschlussreiche Daten ableiten, die fiir die Planung und
Umsetzung zukiinftiger Mallnahmen eine wichtige Rolle spielen.

Handlungsempfehlung:
Es wird empfohlen, zwei weitere Messgerate anzuschaffen, die zum Beispiel am Viehmarktplatz, in der
Hindenburgstralle bzw. am oberen Marktplatz, von der Stadthalle kommend, angebracht werden soll-

ten.

Voraussetzung ist, dass die Messgerate eine Differenzierung mit/ohne Tasche messen kénnen.
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4.2 Markte

4.2.1 Wochenmarkt

Die Wochenmarkte am Mittwoch und Samstag sind bei der Bevolkerung beliebt und werden stark
frequentiert.

Handlungsempfehlung:

Durch eine Verlangerung der Marktzeiten in den Nachmittag hinein kann ein Synergieeffekt fir den
Einzelhandel und die Gastronomie geschaffen werden.

Die Wochenmarktverlegungen sind auf das notwendigste MaR zu reduzieren. Insbesondere bei den
festen GroRRen wie Schutzenfest und Christkindlesmarkt kann eine Verlegung nicht ausgeschlossen
werden.

Die Marktbeschicker arbeiten aktuell an der Umsetzung eines Lieferdienstes.

4.2.2 Jahrmarkt
Handlungsempfehlung:

Die Anzahl der Marktstande sowie die Marktflache soll komprimiert werden. Durch eine gezielte Sorti-
mentsauswahl und einer flachenmaRigen Neuordnung kann die Attraktivitat der Jahrmarkte gestei-
gert werden.

Eine Restplatzvergabe ist keine geeignete Losung um vorhandene Luicken zu fullen, daher soll diese
Vergabeart generell entfallen.

4.2.3 ,Unser” kleiner Freitagsmarkt

Das Kaufverhalten der Bevolkerung hat sich in den vergangenen Jahren verandert. Der Einkauf soll zum
Erlebnis oder Event werden. Um sich den veranderten Gegebenheiten anzupassen ist es vorstellbar, in
Biberach einen weiteren Markttag, beispielsweise am Freitagnachmittag/-abend, zu platzieren. Abwei-
chend zu den bestehenden Markttagen am Mittwoch und Samstag konnte dieser in der Mittagszeit
beginnen und bis in den Abend andauern. Dieser ,kleine Freitagsmarkt® konnte einmal pro Monat um
ein ansprechendes Rahmenprogramm erweitert werden.

Der zusatzliche Markttag soll keine Konkurrenz fir die bestehenden Wochenmarkttage darstellen, son-
dern vielmehr als erganzendes Angebot dienen. Vorstellbar ist Waren anzubieten, die an den anderen
Markttagen nicht erhaltlich sind. Zum Beispiel: Stande mit veganen Produkten oder internationale Spe-
zialitaten. Entsprechende Imbissstande konnten zur kulinarischen Vielfalt beitragen.
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4.2.4 Biberacher Christkindles-Markt

Kommen, staunen und genielRen — Der Biberacher Christkindles-Markt ist seit nunmehr tiber 20 Jahren
Schauplatz auf einem der schonsten mittelalterlichen Marktplatze Stiddeutschlands. Ein Weihnachts-
dorf mit 70 Hutten bietet ein reichhaltiges Weihnachtsangebot mit vielen Attraktionen und Spezialita-
ten.

5. Vernetzung und Zusammenarbeit

5.1 Arbeitsgruppen

Der Austausch aller am Stadtmarketing beteiligten Personen, Gruppen und Institutionen zahlt zu den
zentralen Aufgaben des Stadtmarketings. Wichtig ist hier vor allem der Austausch von Informationen,
die Kommunikation zwischen den Beteiligten sowie die Vermittlung der Interessen aller Beteiligten.

5.1.1 AG Citymarketing

Regelmaliger Austausch mit ortlichen Vertretern.

Teilnehmer:

- Vertreter der Werbegemeinschafte. V.
- Vertreter des Vereins biberCard e. V.

- Vertreter der Gastronomen

- Vertreter der Wochenmarktbeschicker

5.1.2 ,Runder Tisch — Gastronomie*

Aufgrund der nach dem Lockdown bevorstehenden Wiederoffnung der Biberacher Gastronomie wurde
auf Anfrage der Gastronomen erstmalig ein Runder Tisch als Hilfestellung und Austauschplattform ein-
berufen. Dieser soll auch in Zukunft fiir einen beiderseitigen gewinnbringenden Austausch dienen.
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6. Events, neue Impulse - klein.stark.neu.
Stadte haben schon langst keinen reinen Versorgungscharakter mehr. Die Bevolkerung erwartet heut-
zutage von einer Stadt attraktive Begegnungsorte mit abwechslungsreichen Veranstaltungen und

Events.

Neue Veranstaltungsformate konnen Impulsgeber fur die Frequenzsteigerung in der Innenstadt sein.

6.1 Spald am Samstag - Kultur an drei Orten

Das Kulturdezernat hat in den Sommerferien ein neues Veranstaltungsformat unter dem Titel ,,Spal3
am Samstag - Kultur an drei Orten“ auf die Beine gestellt.

Diese erfolgreiche Reihe sollte in regelmaRigen Abstanden, auch aul3erhalb der Ferien, die Innenstadt
bereichern.

6.2 ,City-Dinner-Tour” - klein.stark.mittendrin.

Hintergrundinformationen:

Die IHK Heilbronn-Franken hat bei der erfolgreichen Veranstaltungsreihe bis Ende 2019 mehr als 130
Unternehmer in neun Stadten, in 29 Touren Uber 2.300 Teilnehmern ihre Geschafte mit besonderen
Highlights prasentiert.

I—

Mit der IHK Heilbronn-Franken auf

bk @ @

TOUR @

WERTHEIM

Plakatbeispiel der Stadt Wertheim

Ziel der City Dinner Tour:

- Unternehmer haben die Moglichkeit sich und ihr Unternehmen vorzustellen.

- Wer mochte kann einen Blick ,hinter die Kulissen® gewahren.

- Herstellung eines personlichen Kontaktes. Schaffung eines ,Wir-Gefuihls®.

- Starkung der Netzwerke (IHK Ulm | Werbegemeinschaft e. V. | biberCard e. V. | Stadt Biberach).
- Gute PR fur die Unternehmen und die Stadt.
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Handlungsempfehlung:

Ablauf des Abends:

- Denkbar sind zwei Veranstaltungen pro Jahr (Frithjahr und Herbst)

- Beginn: 18 Uhr

- Gemeinsamer Empfang, z. B.im Rathaus

- Besuch der ausgewahlten Unternehmen im Rahmen eines Spaziergangs
(pro Unternehmen 20 - 30 Minuten), anschlieBender Wechsel

- Die Gesamtdauer betragt je nach Anzahl der Geschafte drei bis vier Stunden

- Gemeinsamer Abschluss mit kleinem Umtrunk

6.3 reCIRCLE - Mehrweg-Netzwerk fur Essen-to-Go -
klein.stark.umweltschonend.

In Biberach und Umgebungen gibt es bislang vier Restaurants die am reCIRCLE Mehrwegsystem teil-
nehmen: Biberkeller, Pflugkeller, Hotel und Gasthof Griiner Baum, Esszimmer aus Mittelbiberach.

Ziel sollte sein, moglichst viele Gaststatten und Restaurants zu gewinnen, die sich an dieser nachhalti-
gen Aktion beteiligen.

Handlungsempfehlung:
Die Gastronomie, Unternehmen und Verwaltungen sollten fiir das Konzept gewonnen werden. Denk-
bar ware, dass diese Unternehmen und Verwaltungen ihren Mitarbeitern Gutscheine fiir ein Mehrweg-

geschirr ausgeben.

Und so funktioniert’s

Gegen 10€ Pfand kannst Du dir bei
allen reCIRCLE-Partner Deine
reBOX ausleihen und Dein Essen to
go verpackungsfrei bestellen

GenieBe Dein Essen wann und wo
Du magst. Unsere reBOXen sind
stabil, auslaufsicher und
mikrowellenfest!

Bei einem unserer PARTNER kannst
du die reBOX wieder eintauschen. Du
hast die Wahl: Eine saubere reBOX

—
oder 10 € Pfand zurtick

Ausfuhrliche Infos unter: https://www.recircle.de/


https://www.recircle.de/
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Laufende Projekte/Aktionen

klein.stark.laufend. - Kooperation Lauffreunde Biberach e. V. und Stadt Biberach

Der Verein Lauffreunde Biberach e. V. wird Laufstrecken rund um Biberach ,, ausweisen“ um Biberach
weiter als Laufstadt zu positionieren.

Die Stadt Biberach freut sich, als Kooperationspartner an diesem tollen Projekt beteiligt zu sein.

ldeensammlung weiterer Projekte

1. Selfie-Points - klein.stark.fotogen.

2. Miteinander Wochenmarkt/Einzelhandel

Der Marktstand bewirbt das Geschaft hinter dem Marktstand und der stationdare Handel bewirbt den
Marktstand, der mittwochs und samstags vor ihm steht.

3. Shopping in the City

5 bis 10 Personen vereinbaren nach Ladenschluss einen Termin zum gemeinsamen Stébern, An- und
Ausprobieren. Damit eine lockere Wohlfiihlatmosphare entsteht, gibt es Getranke und/oder Happchen.
Ein solches Verkaufsformat kann dazu beitragen, dass die Verkaufsquote und die Neukundenzahlen
gesteigert werden.

4. Taschendepot - klein.stark.praktisch.

5. Akkuladestation fur E-Bikes

6. Smartphone-Schatzsuche

Ein in NuUrnberg ansassiges Start-up-Unternehmen fuhrt aktuell deutschlandweit ein virtuelles Ratsel-
Spiel ein. Das Prinzip funktioniert ahnlich wie bei den sogenannten Escape Rooms, bei denen in einem
Raum Ratsel gelést werden missen.

Bereits in vielen deutschen Stadten, darunter z. B. Stuttgart, Miinchen, Bremen, Ulm, Tuttlingen, und
Villingen-Schwenningen, gibt es dieses Smartphone-Schatzsuche bereits.
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Fazit und Ausblick

Biberach verfugt aktuell Gber ein vielfaltiges und umfassendes Angebot, welches durch grof3es Engage-
ment vieler Akteure vorangetrieben wird. Bereits im Einzelhandelskompendium aus dem Jahr 2018 der
IHK Ulm wird Biberach durch die verschiedenen Veranstaltungen seitens der Stadt und der Handler-
schaft sowie den Markten bescheinigt, fuir die Besucher nicht nur Einkaufsort zu sein, sondern dass
diese sich stark mit ihrem ,Wohnzimmer* identifizieren wirden.

Auf dieser hervorragenden Basis lasst sich aufbauen und es besteht eine Perspektive fur die Zukunft.
Durch die neue interne Ausrichtung und Strukturierung des Biberacher Stadtmarketings wird ein Zu-
sammenspiel mit dem gesamten Wirtschaftsraum des Mittelzentrums Biberach ermdoglicht.

Trotz der guten Ausgangssituation bleibt aktuell die Ungewissheit, welche Auswirkungen die gegen-
wartige Krise in Biberach hinterlasst. Um diese Auswirkungen moglichst gering zu halten, ist ein geziel-
tes Agieren sowie eine Kooperation aller Beteiligten erforderlich.



