
Touristische Organisationsebenen  
 
 
 

Tourismusverband Baden-Württemberg 

Tourismusmarketing GmbH Baden-
Württemberg 

• Strategisches Marketingkonzept für gesamtes Land  
• Bearbeitung der Auslandsmärkte 
• Landesweites Informationsportal 

 

 
Dachverband 
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management- 
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Stadt Biberach       

 
Oberschwaben Tourismus GmbH 

• Themen- und zielgruppenspezifisches Marketing (z.B. Oberschwäbische  
Barockstraße, Radwanderweg Donau-Bodensee, Gesundheitstourismus) 

• Reiseangebote und Vertrieb 
• Qualitätsoffensive, Innenmarketing 
• Inhaltliche, strategische Ausrichtung 

Tourismus & 
Stadtmarketing Biberach

Arbeitsgemeinschaft
Rund um den 

Bussen • gemeinsame Darstellung benachbarter Orte und/oder verwandter Produktlinien (z. B. 
Gebietsprospekte, gemeinsame Angebote und Werbeaktionen) 

 

Deutsche 
Fachwerkstraße

-neu- 

• Weiterentwicklung Dachmarke Bodensee 
Vermarktung der internationalen Bodenseeregion mit übergreifenden • 
Themenkompetenzen (z.B. Bodensee-Erlebniskarte, Promotion-Pool) 

• Informationsportal für Gäste  
• Wissens- und Informationspool nach innen 

• Weiterentwicklung Dachmarke Bodensee 
• Vermarktung der internationalen Bodenseeregion mit übergreifenden 

Themenkompetenzen (z.B. Bodensee-Erlebniskarte, Promotion-Pool) 
• Informationsportal für Gäste  
• Wissens- und Informationspool nach innen 

Internationale Bodensee-Tourismus 
GmbH 

Ferienregion 
Allgäu-

Bodensee 

In Anlehnung an Darstellung der Oberschwaben Tourismus GmbH - September 2006 
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